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Reklama prasowa

Reklama prasowa jest jednym z najpopularniejszych sposobow komunikacji przedsiebiorstwa

z rynkiem. Srodkiem przekazu beda zaréwno gazety codzienne, jak i tygodniki i miesieczniki. Bierzemy
pod uwage zarowno prase 0golng jak i specjalistyczng. W drugim przypadku przedsiebiorstwo od razu
moze dotrze¢ do wybranego segmenty docelowego rynku i zapewnic sobie selektywnosc przekazu.
Prasa specjalistyczna z punktu widzenia reklamy dominuje sitg perswazji i zapewnia wielokrotny
kontakt z reklama zarowno przez pojedynczego nabywece, jak i jego rodzine i przyjaciot.

Reklama telewizyjna

Reklama telewizyjna jest nowoczesng formag komunikacji masowej, ktora posiada najwiekszg site
oddziatywania na spoteczenstwo. Nie chodzi tu tylko o zasieg przestrzenny, ale takze o znaczenie
telewizji dla ksztattowania opinii, wywieranie wptywu na zachowania i postawy widzéw. Reklama
telewizyjna stanowi potaczenie przekazu stownego z obrazem, czyli ruchem, dzwigkiem, barwa, jak
rowniez aktami komunikacji niewerbalnej autorow reklamy. Te cechy stwarzajg bardzo duze
mozliwosci do pokazania wtasciwosci produktu wraz z jego funkcjami i zastosowaniem.

Reklama ta dziata bardzo silnie na subiektywne zmysty wzroku, stuchu i dzieki temu posiada znaczng
site ekspresji i perswazji.

Reklama radiowa

Reklama radiowa opiera sie na funkcjach radia jako srodka komunikacji masowej, ktore to operuje
przede wszystkim stowem i muzyka. Zaletg takiej formy reklamowej jest prostota i szybkos¢ w
przygotowaniu spotu, a takze duzo nizszy koszt kampanii reklamowej w poréwnaniu z emisjg
telewizyjng. W zaleznosci od liczby stuchaczy zmienia sie konkurencja reklamodawcow, jak i koszty
kampanii reklamowe;j.

Reklama pocztowa

Reklama pocztowa jest coraz bardziej doceniang formg komunikacji marketingowej. Poczta stanowi
kanat, dzigki ktoremu nadawca przekazu przesyta reklame- oferte sprzedazy odbiorcom: listy
reklamowe, katalogi, informatory, ulotki, broszury, zaproszenia, prospekty, gazetki handlowe, a nawet
bezptatne probki towarow.

Reklama internetowa

Reklama internetowa to forma reklamy rozpowszechniana za pomocg Internetu. Wraz ze wzrostem
popularnosci Internetu, wzrosto takze znaczenie reklamy internetowej. Reklama internetowa jest
pojeciem bardzo zrdznicowanym, gdyz wystepuje w wielu roznych postaciach, oto niektdre z nich:

e Artykut sponsorowany — sponsorowany przez producenta okreslonego produktu tekst pojawiajacy
sie na witrynach intermetowych, ktory w dyskretny sposob promuje dane dobro.

e Banner - grafika pojawiajgca sie na witrynach intermetowych, stanowigca hipertgcze do strony
reklamowanego dobra.

e Billboard - znajdujacy sie w centralnej czesci witryny intermetowej poziomy banner.
e Blogvertising — reklamy pojawiajgce sie na blogach.
e Button — jest to odpowiednik bannera, jest jednak mniejszy i nie zaktoca uzytkowania strony.

e Expand Corner - forma reklamy znajdujgca sie w rogu witryny internetowej, ktora rozwija sie po
nakierowaniu na nig kursorem myszki.

e Interstitial — trwajgca do kilkunastu sekund reklama, otwierajgca sie w osobnym oknie przegladarki,
po wejsciu na strone docelowa.

e Keyword advertising — reklama ukazujaca sie w wyszukiwarkach internetowych po wpisaniu w
wyszukiwarce wyrazéw powigzanych z produktem.
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e E-mailing - reklamy wysytane w formie e-maila.

e Mapvertising - logo firmy ukazujgce sie na mapach internetowych.

e Pop-up — (wyskakujgce okno) — nowe okno reklame lub witryne internetowa.

e Pozycjonowanie —dziatanie majgce na celu uzyskanie, jak najwyzszej pozycji w wyszukiwarkach
internetowych przez dane portale internetowe.

e Skyscraper — pionowy banner, umieszczany zazwyczaj po prawej stronie witryny internetowej,
przesuwa sie wraz catg trescig strony.

e Spam - wysytany masowo komunikat rozpowszechniany zazwyczaj za pomocg poczty
elektronicznej, badz innych mediow spotecznosciowych.

e Toplayer - animacja ukazujgca sie na natozonej na witryne warstwie. Po zakonczeniu prezentacii,
animacja znika i przeksztatca sie zazwyczaj w banner z odnosnikiem do strony reklamodawcy.

Reklama zewnetrzna

Reklama zewnetrzna jest uzupetniajgcg formag komunikacji przedsiebiorstwa z rynkiem. Tradycyjnym
przyktadem jest szyld przedsiebiorstwa (tablica, wywieszka, napis) znajdujacy sie w budynku-siedzibie
przedsiebiorstwa. Podstawg reklamy zewnetrznej jest wizualny kod przekazu, ktory moze przybrac
postac plakatu.

Nosnikami takiego rodzaju reklamy moga by¢ tablice (bilboardy), panele nascienne, stupy reklamowe,
gabloty zwykte i podswietlane, bandy itd. Ktorych kryterium podziatu jest wielkosc i rodzaj oferowanej
powierzchni. Lokalizacja reklam zewnetrznych zalezy od efektywnosci; zatem tablice sg umieszczane w
centrach miast, przy gtdwnych ulicach i ciggach ruchu pieszego, w przydroznym pasie drog i autostrad
itd. reklama zewnetrzna jest relatywnie tania i stata, ponadto tatwa i powszechna, jednak przez to
wystepuje zupetny brak selektywnosci odbiorcow, jak i sprawdzenia rezultatdw kampanii.

Zrodto: https://mfiles.pl/pl/index php/Rodzaje_reklamy
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